KPI-500PET-AA

Kubek plastikowy PET - 500 - 550 ml / 20 oz

Wersja szablonu: 20220601PL

Kolory

obszar nadruku

Materiat: PET
Typ: przezroczysty
Pojemnos¢: 500 - 550 ml/ 20 oz
Nadruk: dookota
Kolory: Pantone®

Celem wizualizacji jest ocena ogdlna projektu, rozmieszenia i wielkosci poszczegdlnych elementow oraz
poprawnosci tekstow. Nie bedzie ona nigdy w 100% odzwierciedla¢ efektu koricowego. W przypadku
wydrukowanej wizualizacji moga zaistnie¢ odchylenia koloru spowodowane réznica w technologii druku oraz
uzytego podtoza, jak rowniez rodzaju oswietlenia, przy ktérym jest ona oceniana. W przypadku wizualizacji cyfrowej
kolory beda sie rézni¢ z powodu odmiennej technologii wyswietlania przez monitor, czesto braku jego kalibracji
oraz ograniczonej przestrzeni barw. Kolory na finalnym produkcie moga odbiega¢ o +/- 15% od wartosci
podanych w projekcie. Zaréwno zalecany poddruk logo biatym ttem jak i kolor wlanego napoju zmieniaja
postrzeganie kolorow nadruku.

Poprzez pisemna lub mailowa akceptacje tego dokumentu potwierdzasz, ze przeczytates/as, zrozumiates/as
i wyrazasz zgode na zapisy, warunki i zasady zawarte na tej oraz nastepnej stronie niniejszego dokumentu.

rainbowcups
branded paper cups

Zaakceptowany do druku przez:

Data akceptacji:

Przedsigbiorca nalezy do systemu Zielonego Punktu tworzonego przez Rekopol i wspiera rozwdj zbiorki selektywnej odpadow opakowaniowych w Polsce



rainbowcups
branded paper cups

Jak projektowac?

- Przygotuj pojedynczy, otwarty i edytowalny wektorowy plik .pdf z grafikq umieszczona na pojedynczej oddzielnej warstwie.

« Wszystkie elementy muszg by¢ umieszczone wewnatrz,obszaru nadruku”.

- Umies¢ wszystkie elementy graficzne w pliku, nie tgcz ich, nie linkuj.

« Przekonwertuj wszystkie czcionki do krzywych.

« Nie uzywaj linii cienszych niz 1 pt., gdyz ich wyglad moze réznic sie od wyswietlanego na ekranie komputera.

- Uwazaj na drobne teksty ponizej 6 pt,, jak rowniez mate symbole, takie jak ©, ™, ©, itp., poniewaz mogg one by¢ nieczytelne.

- Wez pod uwage, ze nieznaczne réznice pomiedzy uzytymi kolorami (ponizej 20%) moga byc¢ stabo widoczne na korcowym wydruku.

- Uzyj jedynie kolorow Pantone®. Kolory z innych przestrzeni takich jak CMYK, RAL, itp., zostang automatycznie przekonwertowane na ich najblizsze
reprezentacje w przestrzeni Pantone®, a rezultaty takiej konwersji nie moga by¢ podstawg reklamacji.

- Kolor napoju wptywa na odbiér finalnego nadruku, ktory jest pétprzezroczysty. Uzycie poddruku biatym ttem, jako jeden z uzytych kolorow,
pozwala na uwydatnienie kolorow logo i czesciowe ich uniezaleznienie od zawartosci kubka.

« W technologii tampon druku elementy nadruku mogg sie znieksztatcac, przesuwac wzgledem siebie lub obraca¢, a powtarzalnos¢ nadruku
pomiedzy pojedynczymi kubkami jest ograniczona. Ze wzgledéw technologicznych nie jest mozliwe unikniecie tych zjawisk i nie moga by¢ one
podstawg reklamacji. Projektujac nadruk nalezy zatozy¢ odpowiednie marginesy, nadlewki lub podlewki.

- Uzycie mniejszego logo niz maksymalny rozmiar pola nadruku, minimalizuje ryzyko znieksztatcen oraz przesuniec, ale nie eliminuje ich catkowicie.

Jak sprawdza¢?

- Sprawdz dwukrotnie wszystkie teksty i elementy grafiki, poniewaz wydrukujemy doktadnie to co jest widoczne.
- Zanim zaakceptujesz projekt graficzny, upewnij sie, ze jeste$ w 100% z niego zadowolony/na.
- Kolory widoczne na Twoim ekranie lub wtasnym wydruku moga réznic sie od efektu koncowego i nie moga stanowic¢ podstawy do reklamacji.

Nota prawna:

Kolory na wizualizacji lub w pliku .pdf sg orientacyjne i nie mogga byc¢ uzyte jako model odniesienia dla druku. Kazda réznica lub zmiana kolorystyczna
w zakresie 15% w stosunku do wizualizacji, réznice dotyczace podtoza, koloréw i ich odcieni nie mogg by¢ podstawg do uniewaznienia umowy,
ztozenia reklamacji, czy odmowy przyjecia towaru.

W przypadku zamowienia produktow z nadrukiem znakéw towarowych, logo, itp. nabywca deklaruje uch prawidtowe uzycie, zwalniajgc tym samym
producenta od wszelkiej odpowiedzialnosci wynikajacej z ewentualnych naruszen praw wtasnosci do nich. W szczegdlnosci, nabywca zwalnia
producenta z wszelkiej odpowiedzialnosci wynikajgcej z naruszen uzycia znakéw towarowych, logo, itp. spowodowanych podmiotom trzecim
w przypadku zlecenia produkdji i uzywania produktow przez nabywce. W zwigzku z tym, nabywca wyraznie deklaruje przyjecie na siebie wszelkiej
odpowiedzialnosci za uzycie znakéw wydrukowanych na zamowionych produktach.

Projekty graficzne oraz wizualizacje realizowane i produkowane przez producenta, nawet w przypadku czesciowego lub petnego ich optacenia przez
nabywce, s3 wtasnoscig producenta. Prawa autorskie do projektéw graficznych przygotowanych przez producenta sg witasnoscig producenta.



